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REGION IDENTITY 

до 2018 года 
Запрещено использовать!

после 2018 года
АКТУАЛЬНЫЙ ЛОГОТИП

ИСТОРИЯ ЛОГОТИПА
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REGION IDENTITY 
ЦВЕТНОЙ ЛОГОТИП  ОСНОВНОЙ
Принцип построения и охранное поле логотипа 

минимальное поле
оптимальное поле

Приоритетная версия логотипа  Допустимая версия логотипа  

Размер минимального охранного поля логотипа соответствует высоте буквы H из шрифтового начертания логотипа. 
Рекомендуется увеличить охранное поле до двух высот буквы Н. Необходимо соблюдать охранное поле логотипа. 
В его пределы не должны попадать графические элементы, текст или фотоизображения, также оно показывает минимальное расстояние 
от границ логотипа до края листа. 

минимальное поле
оптимальное поле
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REGION IDENTITY 
МОНОХРОМНЫЙ ЛОГОТИП  ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ
В зависимости от места размещения, фона и способа производства используется монохромный вариант логотипа. 
Допускается использование логотипа на темных или светлых однотонных, неконтрастных фонах. 
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REGION IDENTITY 
НЕДОПУСТИМЫЕ ВАРИАНТЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЛОГОТИПА

Запрещается хаотично менять 
расположение элементов 
в логотипе

Запрещается непропорционально 
трансформировать логотип 
и его части

Запрещается перекрашивать 
логотип и его элементы

Запрещается изменять размер 
элементов логотипа 
относительно друг друга

Запрещается располагать 
цветной логотип на контрастных 
фотографиях или цветных фонах

Запрещается добавлять 
к логотипу несогласованные 
знаки и элементы



При использовании логотипа на малых форматах необходимо учитывать минимально допустимый размер для каждого варианта. 
При масштабировании логотипа размеры всех его элементов изменяются пропорционально. 
Данные размеры позволяют сохранить читаемость всех элементов логотипа. 

REGION IDENTITY 
МАСШТАБИРОВАНИЕ ЛОГОТИПА 

5 мм 4 мм 3 мм
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REGION IDENTITY 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЗНАКА «Р» 
Допускается использование знака      , как дополнительного дизайн-элемента 
в качестве вотермарки, паттерна, буллита или иконки

Знак использован в качестве иконки

8

Использование знака 
в качестве паттерна



REGION IDENTITY 
ПРИВЯЗКА К НАПРАВЛЕНИЯМ БИЗНЕСА

Цветной логотип

Монохромный логотип

Цветной логотип

Монохромный логотип
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REGION IDENTITY 

Цветной логотип

Монохромный логотип

Цветной логотип

Монохромный логотип
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ПРИВЯЗКА К НАПРАВЛЕНИЯМ БИЗНЕСА



REGION IDENTITY 
   ПРИМЕРЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЛОГОТИПА
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REGION IDENTITY 
   

RGB (0, 125, 190) Синий Pantone 3005 С CMYK (100, 30, 0, 10)

RGB (0, 91, 148)Темно-синий

Черный

Серый

Pantone 2945 С CMYK (100, 43, 0, 30)

RGB (0, 0, 0) Pantone Neutral Black C CMYK (0, 0, 0, 100)

RGB (108, 111, 114) Pantone 424 СCMYK (15, 10, 10, 60), 70%

ОСНОВНАЯ ЦВЕТОВАЯ ПАЛИТРА
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RGB (140 , 198 , 63) Pantone 7488 CCMYK (50, 0, 100 , 0)

RGB (247 , 147 , 29) Pantone 1495 CCMYK (0, 50, 100 , 0)

RGB (162 , 163 , 151 ) Pantone 513 CCMYK (40, 90, 0, 0)

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЦВЕТА
REGION IDENTITY 

Используются для оформления служебных элементов дизайна
(иконок, графиков, диаграмм и т.д.) в случаях, когда необходимо 
выделить основную идею или подчеркнуть ключевое сообщение 
коммуникации



Синий 100%

100%Темно-синий

Черный

Черный

ОТТЕНКИ ЦВЕТА
REGION IDENTITY 

Зеленый

Фиолетовый

Оранжевый

Допускается использовать оттенки корпоративных цветов различной степени насыщенности с шагом 20%
для служебных элементов дизайна (иконок, фоновых выделителей, графиков, диаграмм и т.д.) 

100%

100%

100%

100%

80% 60% 40% 20%

80% 60% 40% 20%

80% 60% 40% 20%

80% 60% 40% 20%

80% 60% 40% 20%

80% 60% 40% 20%
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REGION IDENTITY 
АТМОСФЕРА КОММУНИКАЦИИ

Атмосфера рекламного сообщения
создается за счет использования
фотографий природы регионов России.

Преимущественно обыгрывается тематика
восходящих трендов в природе
и искусственных объектах (дороги, мосты).



REGION IDENTITY 

Допускается использование имиджей подчеркивающих финансовую бизнес-коммуникацию 
в материалах для направлений бизнеса  

Воспользуйтесь  базой фотографий ГК «РЕГИОН»    

ФОТОИМИДЖИ

16



REGION IDENTITY 

Circe Extra Bold
Circe Bold
Circe Regular
Circe Light
Circe Extra Light

ОСНОВНОЙ ШРИФТ

17

В качестве фирменного шрифта
используется семейство Circe
в различных комбинациях

Возможные комбинации:

ЗАГОЛОВОК
Текст заголовка набирается
шрифтом Circe Bold

ТЕКСТОВЫЙ БЛОК
Основной текст набирается
шрифтом Circe Regular



REGION IDENTITY 

Calibri Bold
Calibri Regular
Calibri Light
Calibri Bold Italic
Calibri Italic
Calibri Light Italic

ШРИФТ ДЛЯ ДЕЛОВОЙ ДОКУМЕНТАЦИИ

18

Шрифт для деловой переписки,
и оформления корпоративной 
документации — Calibri

Возможные комбинации:

ЗАГОЛОВОК
Текст заголовка набирается
шрифтом Calibri Bold

ТЕКСТОВЫЙ БЛОК
Основной текст набирается
шрифтом Calibri Regular



REGION IDENTITY 
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ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ

19

Атмосфера рекламных материалов
задается тематическим фотобанком

Текст должен занимать не более 50%
от площади рекламного модуля

Распределение шрифтов: при размере
основного текста Х пунктов, главный
заголовок (название) должен быть
размером 3,5Х пунктов, следующий
подзаголовок — 2,7Х пункта, затем 1,5 Х
пункта

Логотипы: монохром или цветные,
возможно использование на однородной 
фото- или графической подложке

Для перечисления допустимы
стандартные буллиты или
математические символы

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ



REGION IDENTITY 
 

 

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ

20

Логотип и адрес сайта являются
обязательными элементами
и располагаются всегда на главной полосе
рекламного объявления



На второстепенных или внутренних 
страницах логотип не размещается

REGION IDENTITY 
 

 

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ
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В качестве фирменного шрифта используется
семейство Сirce в различных комбинациях

Типовое распределение размера шрифта:

REGION IDENTITY 
 

ГЛАВНЫЙ ЗАГОЛОВОК:
Circe Regular 3Х pt
ЗАЛОГОВОК:
Circe Regular 1,4Х pt
ОСНОВНОЙ ТЕКСТ:
Circe Extra Light X pt
ЮРИДИЧЕСКИЙ ТЕКСТ:
Circe Light 0,6X pt

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ
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Верстка текста должна быть чистой,
без висящих предлогов, 
с выключкой на левую сторону

REGION IDENTITY 
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ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ



REGION IDENTITY 
  

 
 

2

3

1

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / ИЛЛЮСТРАЦИИ И ФОНЫ

24

Для главных полос рекламного
объявления следует использовать
цветные изображения с фильтром.
Для внутренних полос необходимо
использовать фоновые изображения
в градациях серого

Также для внутренних полос
возможно использование
тонированных иллюстраций 
из фотобанка



REGION IDENTITY 
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ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / ПАТТЕРНЫ

Для внутренних полос используется
светлая версия паттерна. Графики
должны сохранять тенденцию к росту,
в остальном используются разные
варианты в зависимости от верстки.

Для фона, как обложек, так и внутренних
полос, рекламных модулей и буклетов
возможно использованиие фирменного
паттерна на основе графиков.



REGION IDENTITY 
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2

3

1

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ

В неизменном виде 
на нейтральном фоне

Вывороткой на цветном фоне 
допустимо использование 
градаций серого, кроме белого
цвета 

На белой подложке 
на фоне с фотографией

Логотипы партнеров располагаются:



REGION IDENTITY 
   

35 pt

27 pt

10 pt

6 pt

15 pt

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / РЕКЛАМНЫЙ МОДУЛЬ A4

27

Поля: левое и правое — 16,5 мм,
верхнее и нижнее — 15 мм

Сетка — базовый квадрат 16 х16 мм,
шаг между квадратами — 7 мм

Верстка контента — в две колонки

Базовый шрифт Circe Light 10 пунктов

Основной заголовок Circe Regular 
35 пунктов

Текстовые заголовки первого уровня
Circe Regular 27 пунктов

Подзаголовки второго уровня 
Circe Regular 15 пунктов

Шрифт для цитат, врезок и акцентов 
в тексте Circe Light 15 пунктов

Дисклеймер Circe Light  6 пунктов
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REGION IDENTITY 
   ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / РЕКЛАМНЫЙ МОДУЛЬ A4

Пример верстки рекламного модуля А4 
(дизайн с использованием
паттерна «График роста»)



REGION IDENTITY 
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35 pt

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / ОБЛОЖКА МНОГОСТРАНИЧНОГО БУКЛЕТА

Поля: левое и правое — 16,5 мм,
верхнее и нижнее — 15 мм

Сетка — базовый квадрат 16 х16 мм,
шаг между квадратами — 7 мм

Базовый шрифт Circe Light 10 pt

Название Circe Regular 35 pt



REGION IDENTITY 
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15 pt

27 pt

10 pt

6 pt

15 pt

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / СТРАНИЦА МНОГОСТРАНИЧНОГО БУКЛЕТА

Поля: левое и правое — 16,5 мм, 
верхнее и нижнее — 26,5 мм

Сетка — базовый квадрат 16 х16 мм, 
шаг между квадратами — 7 мм

Базовый шрифт Circe Light 10 пунктов

Основной заголовок Circe Regular
35 пунктов

Текстовые заголовки первого уровня
Circe Regular 27 пунктов

Подзаголовки второго уровня 
Circe Regular 15 пунктов

Шрифт для цитат, врезок и акцентов 
в тексте Circe Light 15 пунктов

Дисклеймер и примечания Circe Light
6 пунктов
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REGION IDENTITY 
   ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / МНОГОСТРАНИЧНЫЙ БУКЛЕТ A4

Пример верстки многостраничного
буклета А4 (дизайн с использованием
знака       на обложке)
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REGION IDENTITY 
   

15 pt

27 pt

10 pt

6 pt

15 pt

27 pt

15 pt
15 pt

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / МНОГОСТРАНИЧНЫЙ БУКЛЕТ A4
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REGION IDENTITY 
  

12 pt

12 pt

8 pt

6 pt

22 pt

ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / ЕВРОБУКЛЕТ

Поля каждой полосы: 
левое и правое — 9 мм, 
верхнее и нижнее — 8,5 мм

Базовый размер шрифта —
8 пунктов

Основной заголовок — 22 пункта

Текстовые заголовки первого
уровня — 12 пунктов

Дисклеймер — 5 пунктов



REGION IDENTITY 
  ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / ЕВРОБУКЛЕТ
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Пример верстки рекламного модуля А4 
(дизайн с использованием
паттерна «График роста»)



35

REGION IDENTITY 
  ПРИНЦИПЫ ВЕРСТКИ / ЕВРОБУКЛЕТ



REGION IDENTITY 
ПРИМЕРЫ РЕКЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ
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REGION IDENTITY 
CONCEPT /  

REGION IDENTITY 
CONCEPT /  

REGION IDENTITY 
CONCEPT /  
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КОНВЕРТЫ ФОРМАТА С6 (162Х114)
REGION IDENTITY 

1 2

3
41



REGION IDENTITY 

1 2

3

КОНВЕРТЫ ФОРМАТА DL (220Х110)
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REGION IDENTITY 
БЛАНКИ A4

1 2 3
43



ЭЛЕКТРОННАЯ РАССЫЛКА

1 2 3
44



REGION IDENTITY 
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ПРЕЗЕНТАЦИЯ



REGION IDENTITY 
   ПОДПИСЬ ЭЛЕКТРОННОГО ПИСЬМА

46

С уважением,
Иван Иванов
Менеджер Группы компаний «РЕГИОН»
Тел:    +7 (495) 777-29-64, вн. 000
Моб.: +7 (999) 000-00-00
www.region.ru

Шрифт в подписи гарнитуры
Calibri Regular

Кегль (размер) шрифта — 12pt
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REGION IDENTITY 
РУЧКА
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ЗНАЧКИ
REGION IDENTITY 
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REGION IDENTITY 
ЗАПОНКА И ЗАЖИМ ДЛЯ ГАЛСТУКА
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123112, г. Москва, 
1-й Красногвардейский пр., 22, стр. 1
БЦ «Нева Тауэрс», (495) 777-29-64

region.ru


